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Резюме. В современный период бурного развития информационных технологий разные 
средства массовой информации – информационные агентства, телевидение, электронные 
медиа все чаще применяют в своих продукциях инфографику как одного из важных элемен-
тов мультимедиа. Основная цель инфографики – информирование. В настоящей научной 
статье автор исследует значение термина «инфографика», рассматривает исследования дру-
гих ученых об этом визуальном эффекте. Также автором был произведен анализ информаци-
онных передач общереспубликанских телеканалов, где применяется инфографика. По ре-
зультатам исследования новостных программ отечественного телевидения были выявлены 
как положительные, так и негативные моменты по использованию визуальной графики.  
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Abstract. With the rapid growth of information technologies, various types of mass media such as 
information agencies, television, and new media employ infographics as a key element of multime-
dia in their products. The main goal of infographics is to inform. In the present paper, the author 
investigates the meaning of the term infographics and discusses the researches on this visual effect 
done by other scholars. Besides, the author analyzed news, shows of the public channels which use 
infographics. The results of the analysis revealed both positive and negative trends of the usage. 
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Введение / Introduction 

 
Усовершенствование новых технологий 

оказывает огромное влияние на все сферы 
жизнедеятельности. В эпоху бурного разви-
тия информационно-коммуникационных тех-
нологий широко используются различные 

виды визуализации. Средствам массовой 
информации приходится применять те или 
иные новшества в своих деятельностях.  

Одним из таких методов является инфо-
графика. Основная цель инфографики - ин-
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формирование. При этом очень часто она 
выступает как дополнение к тексту, который 
охватывает тему в полном объеме. По мне-
нию азербайджанского исследователя А.Ас-
ланова, как раз инфографика является боль-
шой находкой последних лет [1, с.136]. Ав-
тор считает, что инфографика, являясь изо-
бражением новости, играет незаменимую 
роль при подачах темы, то есть одна эффек-
тивная графика может заменить тысячи слов 
[1, там же ].  

Сегодня инфографикой активно пользу-
ются азербайджанские электронные медиа, 
информационные агентства. Азербайджан-
ское государственное информационное 
агентство АЗЕРТАДЖ широко использует 
элементы мультимедиа. Так, на официаль-
ном сайте агентства создан специальный 
раздел «Мульмедиа», состоящего из подраз-
делов «видео, слайдшоу и инфографика».  

Актуальность данной темы обусловлена с 
происходящими изменениями в процессе 
работы телевидения и внедрением новых 
технологий.  

Цель научной работы – определить суть 
понятия «инфографика», рассмотреть иные 
научные работы в данной области и попытка 
исследовать применение инфографики в 
деятельностях телевидения.  

Существует большое количество опреде-
лений термина «инфографика», один из них 
высказал Эдвард Тафти, американский ста-
тистик, известный своими работами по ин-
формационному дизайну: «инфографика – 
это графический способ подачи информа-
ции, данных и знаний» [12, с.122]. Более 
развернутое определение выдвинула М.Фро-
лова; по ее мнению, «Инфографика (от лат. 
informatio — осведомление, разъяснение, 
изложение – греч. урафгко^ — письменный, 
от урафю — пишу) — это графический спо-
соб подачи информации, данных и знаний; 
фактический способ передачи информации с 
помощью  рисунка» [11]. В широкое упот-
ребление в странах Европы и США он во-
шел относительно недавно – в конце 1980-х 
– начале 1990-х гг. [6, с.37]. 

До сих пор нет общего мнения о том, ко-
гда же появилась инфографика. Некоторые 

исследователи считают, что корни этого 
явления уходят в доисторические времена 
еще задолго до появления письменности. 
Так, к примеру, считает Г.А. Никулова: «ес-
ли исходить из сути значения понятия «ин-
фографика», то можно сказать, что самая 
первая инфографика возникла с появлением 
наскальных рисунков» [7, с 373]. Но не все 
исследователи согласны с этим мнением. 
Итальянский профессор Альберто Каиро 
утверждает, что инфографика появилась в 
1982 г. с выходом газеты «USA Today».  

Как отмечают специалисты, информация, 
представленная графически, имеет больше 
шансов на восприятие во всех смыслах. По 
мнению Павла Бойко понятие «инфографи-
ка» до сих пор не формализовано. Трактовок 
термина очень множество. «Инфографика» в 
современном лексиконе стоит в одном ряду 
с такими понятиями, как «инновации» и 
«нанотехнологии» – модное, современное 
направление, под которым каждый понима-
ет свое [4]. Автор также отмечает, что в по-
гоне за трендом многие хотят видеть тот или 
иной продукт, выполненный в виде инфо-
графики или в «инфографическом стиле». 
При этом зачастую имеет место подгонка по 
форме в ущерб смыслу. Инфографика из 
полезного продукта информационного ди-
зайна стала превращаться в ширму, при-
званную создать у зрителя ощущение того, 
что за ней скрываются реальные факты, ис-
следования, знания. По причине того, что 
привычные инструменты информационного 
дизайна не всегда одинаково эффективно 
работают в разных медиа, порой инфогра-
фика превращается в плохо воспринимае-
мый графический мусор. В последние не-
сколько лет на телевидении, особенно в ин-
формационных программах, все чаще встре-
чаются неудачные примеры того, как на эк-
ран переносят инфографику, сделанную для 
газет или сайтов, и она не воспринимается 
зрителем. Далеко не вся графика, которая 
присутствует в телеэфире, является инфо-
графикой, несмотря на то, что претендует на 
это звание [9]. 

А.Асланов отмечает, что в обществе рас-
пространилось ложное мнение о том, что 
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инфографы – эта либо художники, либо ди-
зайнеры. «Данным утверждением они хотят 
доказать, что инфографика отнюдь не новый 
жанр. Действительно, в традиционной печа-
ти всегда использовались карикатуры, шар-
жи, графические иллюстрации, диаграммы и 
таблицы. Например, достаточно вспомнить 
опубликованные в свое время карикатуры в 
журналах «Молла Насреддин», «Занбур», 
«Кешкуль», «Кирпи», дружеские шаржи в 
газетах и журналах. Наряду с этим невоз-
можно не согласиться и с мнением тех, кто 
считает, что «инфографика – один из но-
вейших существующих жанров современ-
ной журналистики». Дело в том, что в на-
стоящее время в электронной печати инфо-
графику готовят не художники, занимаю-
щиеся изобразительным искусством и не 
дизайнеры. Это обычные журналисты. Те, 
кто считают инфографику молодым жанром 
журналистики, ссылаются именно на этот 
фактор» [1, с.137]. 

Исследователь Новичков А. выделяет 9 
видов инфографики и отмечает, что у каж-
дого из них имеются свои особенности и 
задачи: «Статичная инфографика, инфогра-
фика, отображающая процесс, цепочку дей-
ствий, инфографика-инструкция, динамич-
ная инфографика, видео-инфографика, биз-
нес-инфографика, инфографика как реклама, 
event-инфографика, инфографика для пре-
зентации». Автор более подробно описывает 
каждый вид инфографики. Например, видео-
инфографика является новым высоко вос-
требованным на сегодня видом [8].  

    По мнению С.Симаковой, телевизион-
ная инфографика – это малоизученный, ди-
намично развивающийся сегмент современ-
ной медиасферы, являющийся закономер-
ным продуктом процесса визуализаци ин-
формации, который набирает силу в послед-
ние годы. «Освоение инфографикой теле-
эфира началось не вчера. Еще в 2002 г. два 
норвежских музыканта из группы 
“Röyskopp” сняли клип на песню “Remind 
me”, в котором использовалась анимирован-
ная инфографика. Именно за этот клип в 
2002 г. “Röyskopp” получили награду MTV 
Europe Music Awards в номинации «лучшее 

видео». Тогда инфографика в видеоформате 
рассматривалась скорее как красивая «иг-
рушка», привлекающая не столько внутрен-
ним наполнением, сколько экзотичным 
«экстерьером» [10, с. 160]. В 2004 году 
французская энергетическая компания 
«Areva» использовала инфографику в каче-
стве рекламы. Это показало эффективность 
подобного преподнесения сложной инфор-
мации и возможность использования подоб-
ных роликов в качестве рекламы [13]. Сего-
дня инфографика стала использоваться в 
информационных программах, аналитике, 
рекламе, в прогнозе погоды, документаль-
ных фильмах и т.д. В телевизионных про-
граммах применяется видео-инфографика. 
По мнению специалистов, видеоформат ин-
фографики увеличивает влияние на человека 
за счет добавления музыки, использования 
графики в движениях и применения звуко-
вых эффектов [10, с.163]. Цель – создание не 
просто ролика, а мини-фильма. Инфографи-
ка пользуется особым спросом именно в 
новостных выпусках. По тематическому 
признаку, можно выделить следующие ти-
пы: экономическая инфографика – пред-
ставляющая на телеэкране биржевую и фи-
нансовую информацию, иллюстрирующая 
деловые новости и деловую аналитику, 
оформляющая коммерческую статистику; 
спортивная инфографика – визуализирую-
щая счёт во время командных игр, а также 
турнирные таблицы (например, во время 
различных чемпионатов), динамику пере-
движения команды в рейтинге и т. д.; кули-
нарная инфографика – рецепты и способы 
приготовления – отличная основа для визуа-
лизации, кулинарная инфографика объясня-
ет рецепты, упорядочивает ингредиенты в 
табличных вариантах, конкретизирует их 
количество; корпоративная инфографика – 
зачастую в виде презентационного фильма, 
рассказывающего о компании, корпорации, 
медицинском или образовательном учреж-
дении; «телевизионная погода» – как прави-
ло, карта с возможностью масштабирования 
и детализации изображения, с данными о 
температуре воздуха, осадках, перемещении 
циклонов, антициклонов и атмосферных 
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фронтов; визуализация выборов – представ-
ление в режиме real-time динамики голосо-
вания за кандидатов, участвующих в выбо-
рах; как правило, и телепогода и визуализа-
ция выборов предполагают автоматизацию 
процессов и включение в процесс специаль-
ного программного обеспечения. 

Исследования Полякова Д.А и Радушин-
ского Д.А установили, что большое количе-
ство людей смотрят телевизор боковым зре-
нием, и сигналом к включению внимания 
для них является постоянное информацион-
ное оформление кадра – строка срочного 
сообщения, ньюсбар, титры. Инфографика, 
учитывая этот фактор, предоставляет бога-
тый комплект ресурсов, целесообразных и 
полезных в разных жанрах телевизионной 
продукции. Она может одинаково хорошо 
работать в освещении военных конфликтов, 
«горячих» новостей, быть помощником зри-
теля в осмыслении сложных наборов дан-
ных. С помощью информационной графики 
передается актуальная информация о том, 
как происходило событие, кто принимал в 
нем участие, как оно развивалось во време-
ни, его географическое местоположение. 
Кроме того, она применяется для воссозда-
ния картины произошедшего [9]. Ермолин 
А. считает, что видео инфографика на сего-
дняшний день является тем самым трендом, 
который не просто может, но и обязан со-
стояться в качестве нового способа общения 
с тысячами людей во всем мире [5]. 

Телевизионные практики отмечают, что 
наличие информационной графики в ново-
стях — не роскошь, а жизненно-важная не-
обходимость. Потребность в графике стала 
возникать тогда, когда для некоторых ново-
стей не было соответствующего видео — 
либо новость в принципе не подразумевает 
видеоряда, либо по свежему событию, пока 
нет картинки, а материал в эфир выдавать 
надо (какое телевидение без картинки?!). В 
такой ситуации есть выбор — держать в 
кадре ведущего или срочно рисовать графи-
ку, которая проиллюстрировала бы новость. 
В частности, выпуски экономических ново-
стей без графики немыслимы в принципе 
[4]. Поначалу такая графика представляла 

собой жалкое зрелище, поскольку перед ди-
зайнерами ставилась невыполнимая задача 
— сделать осмысленный и читаемый дизайн 
за считанные минуты до эфира. Со време-
нем ситуация изменилась, и сейчас новост-
ная графика является одной из самых высо-
котехнологичных областей современного 
телепроизводства. 

С развитием технических средств росли 
также и качественные запросы со стороны 
редакции. На графику стали возлагать 
большие надежды, так как именно она во 
многих случаях является основным и по-
настоящему эксклюзивным контентом теле-
канала по той или иной теме. В последние 
годы инфографика на телевидении претер-
пела существенные изменения и обрела но-
вые формы во многом благодаря экспери-
ментальному опыту, научному подходу и 
участию профессионалов в области инфор-
мационного дизайна. На сегодняшний день 
информационный дизайн на телевидении 
является самым важным с одной стороны и 
самым внушительным по совокупности фи-
нансовых и интеллектуальных вложений с 
другой среди прочих разновидностей гра-
фического дизайна на ТВ. Все мировые ин-
формационные телеканалы обладают доро-
гостоящими системами графики реального 
времени, которая прорисовывается прямо во 
время эфира без предварительных просче-
тов. Эти системы обладают высоким уров-
нем производственной автоматизации, по-
тому то внимание, которое уделяется проек-
тированию информационного оформления, 
на сегодняшний день более чем оправдано. 

Азербайджанский теоретик и специалист 
в области телевидения З.Мамедли выделяет 
несколько пунктов о том, в каких случаях 
следует пользоваться инфографикой: 

 При разъяснении сложных тем  
 При подаче краткого содержания 

длинных цитат  
 При отсутствии видео материалов 

события  
 При визуальном сравнении  и т.д. [2, 

с. 290] 
Исследователь Ровшан Рафик оглу выде-

ляет следующие особенности инфографики: 

 141www.phil-art.journal.az



Azәrbaycan Milli Elmlәr Akademiyası 

«- Инфографическая информация часто 
является мостом между прошлым и буду-
щим, создает, проводит сравнительный ана-
лиз времени и событий, раскрывает направ-
ления будущего развития; 

 - Инфографика не истощает мозг инфор-
мацией и не дает зрителю уходить от сюже-
та. 

- Визуальные изображения, особенно ис-
пользуемые эффекты в инфографике сами 
по себе, не вызывают усталость, а наоборот 
устраняют эти проблемы; 

- Профессионально возможно исполь-
зовать четкость, создаваемую инфографикой 
и визуальными эффектами; 

- Инфографика повышает профес-
сионализм сюжета, создает визуальную кра-
соту» [3, с. 89].  

Как считает российский исследователь 
Чернийчук И.А. «процесс создания телеин-
фографики включает в себя работу несколь-
ких специалистов, выполняющих свою 
часть. Для этого взаимодействуют режиссер, 
редактор и дизайнер, что требует от каждого 
знание технологической цепочки производ-
ства инфографики» [14]. 

В последнее время азербайджанское те-
левидение для более доступного донесения 
информации до зрителя в выпускаемых пе-

редачах часто использует инфографику. 
Внедрение графического метода связано с 
его эффективностью. В информационных 
новостях, экономических обозрениях, в про-
гнозах погоды, в спортивных новостях при 
подаче статистических данных все чаще 
телевизионщики прибегают к инфографике. 
Такой способ донесения информации легко 
воспринимается зрителями. Практически на 
всех выпусках информационных передач 
общереспубликанских телеканалов приме-
нение инфографики в сюжетах стало частым 
явлением. Автором был произведен анализ 
новостных передач. В выборку вошли ин-
формационные выпуски 7 общереспубли-
канских телеканалов: AzTV, İTV, LİDER TV, 
SPACE TV, Xәzәr TV, ATV, ARB TV. В тече-
ние декабря месяца 2020 года были просле-
жены новостные блоки и отмечены репор-
тажи с применением инфографики. Во вре-
мя просмотров репортажей было выявлено, 
что большинство материалов с инфографи-
кой связаны с короновирусной инфекцией. 
Практически каждый телеканал в ежеднев-
ных выпусках в виде инфографик даёт ста-
тистические данные оперативного штаба. 
Нижеприведенный пример из выпуска ново-
стей азербайджанского телевидения яркий 
тому факт. 

 

 
Телеканал AzTV, программа AzTV XӘBӘR от 14 декабря 2020 г. 
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Результаты мониторинга показали, что 
чаще всего инфографика применяется в те-
леканалах AzTV, İTV, практически каждый 

день этот визуальный эффект можно про-
наблюдать в репортажах этих двух вещате-
лей.

 

 
 

Телеканал İTV, программа İTV XӘBӘR от 23 декабря 2020 г. 
 

Видеоматериалы с инфографикой можно увидеть и в новостных программах телеканалов 
ATV и XӘZӘR TV.  
 

 
 

Телеканал ATV, программа ATV XӘBӘR от 23 декабря 2020 г. 
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Телеканал Xәzәr TV, программа Xәxәr Xәbәr от 22 декабря 2020 г. 

 
Из приведенных примеров видно, что те-

леканалы чаще всего инфографику при-
меняют в репортажах об экономике. Как 
отмечают исследователи статистические 
данные легко воспринимаются зрителями 
благодаря визуальным эффектам. Меньше 
всего в своих выпусках инфографику ис-
пользуют три вещателя – SPACE TV, 
LİDERT TV, ARB TV. При просмотре новост-
ных программ данных телеканалов в тече-
ние недели, было обнаружено, что материа-
лы с инфографикой дается лишь при данных 
о короновирусной инфекции. В других ре-
портажах этот метод, увы, не применяется. 
Также следует отметить, что в период пан-
демии в ряде просветительских передач, 
транслируемых в общереспубликанских 
каналах, были показаны видеоинфографики 
о короновирусной инфекции. В этих графи-
ческих видео описывались основные сим-

птомы инфекции, а также давались полез-
ные советы относительно гигиены.  

По результатам исследования, можно 
сделать вывод о том, что метод визуального 
информирования только-только начал раз-
виваться в отечественных телеканалах и 
находится на стадии развития. Положитель-
ным фактом было то, что в информацион-
ных выпусках некоторых телеканалов на-
блюдается частое использование инфогра-
фики, что безусловно оценивается позитив-
но. Это говорит о том, что азербайджанские 
телеканалы не стоят на одном месте и при-
меняют в своих продукциях новые иннова-
ции. В будущем автор планирует вернуться 
к данной теме, чтоб понять какие изменения 
произошли в деятельностях местных теле-
каналов относительно применения графиче-
ской информации. 
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Annotasiya. İnformasiya texnologiyalarının sürәtlә inkişaf etdiyi müasir dövrdә müxtәlif kütlәvi 
informasiya vasitәlәri, informasiya agentliklәri, televiziya, internet media multimedianın vacib 
elementi kimi infoqrafikanın imkanlarından yararlanmaqdadır. İnfoqrafikanın başlıca mәqsәdi 
mәlumat vermәk, xәbәr çatdırmaqdır. Sözügedәn elmi mәqalәdә müәllif tәrәfindәn “infoqrafika” 
termininin mәnası, digәr alimlәrin bu vizual tәsvir barәdә araşdırmaları öz әksini tapıb. Hәmçinin 
müәllif tәrәfindәn ümumrespublika televiziya kanallarının informasiya verilişlәrindә infoqrafikadan 
istifadә edilmәsi araşdırılmışdır. Aparılan tәdqiqatın nәticәsinә әsasәn, yerli televiziya kanallarının 
xәbәr verilişlәrindә vizual qrafikadan istifadәnin hәm müsbәt, hәm dә mәnfi tәrәflәri aşkar 
olunmuşdur.  
Açar sözlәr: infoqrafika, multimedia, vizual tәsvir, yeni media, informasiya 
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