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MUSTOQILLIK ILLORINDO AZORBAYCAN KOMMERSIiYA
KINOSUNUN INKIiSAFI - NOQSANLAR VO PERSPEKTIVLOR

Amerikal1 sosioloqg, media vo marketing iizro miitoxassis Leo Bogart
“Kommersiya moadoniyyati” adli kitabinda miiasir Amerika moadoniyyatini
belo xarakterizo eloyir: “Miiasir amerikan madoniyyati satig liglin, bazar to-
loblorinin 6ddanilmasi {igiin yaradilib vo buna gors do kommersiya xarakterli-
dir. Kommersiya modoniyyati 6z bazar qiymotindon — alic1 torofindon ona
goyulan giymoatdon yiiksok doyarlondirmoyas iddiali deyil” [1, s. 30].

Eyni torifi kommersiya kinosuna da vermok miimkiindii. Kommersiya
madoniyyatinin torkib hissalorindon biri olan kommersiya kinosu bazarin-tama-
sacinin toloblorini 6doyarak galir gbtiirmak magsadils ¢akilir. Kino nazariyyagisi
Peter Wollen bu tip kinonun xarakterik xiisusiyyatlorini do miioyyonlosdirib.
Bura xatti tohkiys, personajlarla identifikasiya, maksimum real personajlar, vahid
movzu vo ya asas siijet, narrativ final vo tamasaci hozzi daxildir [2]. Art-hause,
miiollif kinosundan faqrli olaraq kommersiya filmlorino konkret janr toyinati
xasdi. Kino ulduzlarinin istiraki, boyiik biidcs ilo ¢akilon vo agiq sokildo golir
gotiirmok magsadi giidon janrli filmlors meynstrim (mainstream) deyilir.

Kommersiya kinosu ke¢mis Sovet Ittifaginda tolgin edildiyi kimi ucuz,
sonoat baximindan keyfiyyotsiz kino demak deyil. Elo sovetlor dovriindo do bu
tobligat yalniz ideoloji soviyyads aparilib. Realligda iso kommersiya kino-
suna — yani filmlorin golir gétlirmak niyyatilo istehsalina Sura hokumatinin
yarandigt ilk illordon genis yer ayrilib, hotta bununla bagl xiisusi direktivlor
do verilib. “Iskusstvo kino” jurnalinin redaktoru, kinosiinas Daniel Dondurey
Sovet Ittifaqinda kinoprokatin voziyyatindon bohs eloyon mogalosinda yazir-
d1 ki, ittifaqda sirf pul qazanmagqdan &trii ¢okilon filmlor vardi vo bolgalorda
ohalinin maaslar1 onlarin niimayisindon golon galirlo 6danilirdi. Bozon, mohz,
bu mogsadls xiisusi niimayislor do toskil olunurdu [3].

Ittifaq dagilandan sonra biitiin saholor kimi kino sonayesi do doyisiklikdon
nasibini aldi. Uzun illor vahid morkozdon idars olunan yerli kinematoqra-
fiyalar 0z-6ziinii maliyyalosdirmok mocburiyyatindo galdi vo kommersiya
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kinosunun inkisafi mosslosi aktuallasdi. Xiisusilo do Azorbaycan kimi kino
bazarinin yox deyacok qodor mohdud oldugu, prokat sisteminin yerlo-yeksan
edildiyi, kinozallarin tokco paytaxtda foaliyyot gostordiyi balaca dlkslordo.

Oslinde miistaqilliyimizi gazanandan bir ne¢s il sonra kommersiya kinosu da,
miiallifkinosu da yaranmaga baslamisdi. 90-ct illorin ortalarma godar ¢okilmis filmlori
incalosak, oksariyyatinin sponsor vasaiti hesabina arsaya goaldiyini gora bilarik.

Lakin 90-ct illorin sonu 2000-1arin avvallorinds baslayan nef bumu kinonun
inkisafina yardim etmadi, hotta proses torsina istigamot gotiirdii. Olka preziden-
tinin sarancami ilo hazirlanan vo 2008-ci ildo tosdiglonan “Azarbaycan kinosu-
nun 2008-2018-ci illor lizra inkisafina dair Dovlet Programi”nda nozarde tutulan
bandlor nainki yerina yetirilmadi, oksine kino istehsalati, o vaxta qodor mov-
cud olan prodiiser morkazlori kinostudiyadan asili vaziyyots salindilar. Bels ki,
ogar avvallar prodiiser markazlori maliyya dostoyi almaqdan 6trii Madoniyyat
vo Turizm Nazirliyins toqdim etdiklori layihalorin istehsalia 6zlori nozarat
eloyirdise, 2008-ci ildon sonra istehsalat biitlinliikls kinostudiyanin nazarati al-
tina kegdi, prodiiser morkazlori do isayaramaz hala diisdiilor. Bu proses hazirda
da beladi, dovlat yalniz kinostudiyanin layihoalorini maliyyslosdirir.

Soziigedan illords “Mahalle-1,2,3”, “Interpapa’ kimi bir neco galirli kom-
mersiya filmlori ¢okilsa do, proses davamli olmayib. Vo yalniz son iki-ii¢ ildo
kommersiya filmlori yenidon giindomo goalib. Cox giiman ki, sabab paytaxt-
da kinozallarin ¢oxalmasidi. Osason, bdyiik ticarat markazlorinin nozdindo
foaliyyat gostoron homin zallar tamasagini calb etmokdon 6trii hom yerli, hom
da xarici filmlor ticlin 6zal toqdimat gecalori kegirir, onlart reklamini togkil
eloyir. Dahast, 2014-cii ildo ekranlara ¢ixan “Xoxan” (rej. Samir Korimoglu)
filminin sponsoru soziigedan kinozallardan biri olub.

Digor torafdon tarixi tocriibadon do malumdu ki, iqtsadi bohran tohliikosi ilo
tizlogon Olkolordo, adoton, aylonco industriyasi aktivlesir. Masalon, ilk dofo kegon
asrin 30-cu illarinds populyarlagan seriallar iqtisadi bohranin mohsulu idi.

Boyiik Depressiya dovriinda biitiin Amerika agir iqtisadi bohrandan aziy-
yat ¢akonda psixoloqlar iflasin kandarinda dayanmis radiomagqnatlara kisilorin
isdo, gadinlarin iss evda tok oldugu giindiiz saatlarinda radioda riqqpatli, tasirli
hayati hadisalor danisan silsilo tamasalar yayimlamag: tovsiya elomisdilor
vo bu ideya inanilmaz effekt vermisdi. Radio dinloyicilori gohromanlarin
taleyini nainki izloyir, hom do onlara bonzomoys ¢alisirdilar. Ogor sevimli
gahramanlar1 sanki sdzarasi filan firmanin mohsulundan istifads etdiyini de-
yirdiso, homin mohsula tolobat artirdi. Moshur “Procter and Gamble” firmasi,
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tarixde “Boylik Depressiya” adi ilo qalmis iqtisadi bohran zamani iflasdan,
mohz, radioseriallar sayosindo xilas ola bilmisdi [4].

Bolke do Azarbaycanda kommersiya filmlorinin sayinin artmasini, golir
gatirmasini bohranla slagalondirmak sadaca forziyyadi, amma bu situasiya-
nin, biitiin kinonun inkisafinda rol oynaya bilocoyi doqiq faktdi.

Clinki kommersiya kinosunun inkisafi hom do prokatin inkisafi, miistoqil
miiallif kinosunun inkisafi demakdi. 70 il bizimlo eyni kdynokds olmus, eyni
marholalordon kegmis Qirgizistanda sdzligedon inkisafin tomini ti¢iin hotta 2005-
ci ildo xiisusi dovlot programi — “Kinonun inkisaf strategiyasi 10+ qabul olunub.
Qazax kinosiinas1 Giilnars Abikeyevanin “Mohtosom sokkizlik va ya qirgiz kino-
su neca dir¢aldi” adli maqalesinde yazdigina goro, artiq Qirgizistanda ilde 40-45
film ¢akilir, onlarin oksariyyati yerli niimayislor ti¢iin nozords tutulan kommersi-
ya filmloridi. Rejissorlar, prodiiserlor kommersiya filmlorinin niimayisindon qa-
zandiglar vesaiti festival filmlorinin istehsalina sorf eloyirlor. Naticads son illorda
Qirgizistandan har il beynolxalq festivallara 4-5 film gondorilir [5].

Tabii ki, meynstrim deyands Hollivud miqyasl filmlari nozerds tutmaq
yersizdi, he¢ miimkiin do deyil. Hotta kinematoqrafiyanin besiyi sayilan qoca
Avropa da bunu bacarmayib. Kulturoloq vo kinosiinas Mixail Yampolski-
nin dediyi kimi: “Hollivud kommersiya kinosunu ogurlay1ib, 6zii do coxdan.
Fransizlar “Fantomas”dan baslamigdilar, almanlar “Metropolis”i yaratmisdi-
lar. Amma indi bu tip filmlorin hamis1 yalniz Hollivudda istehsal olunur. Di-
gar dlkalarin payina ¢ox az hissa diisiir” [6].

Odur ki, kommersiya kinosunun inkisafin1 dostoklomok qodor aktual ikin-
ci bir sual ¢ixir ortaya: Azorbaycanda kommersiya filmlori neco olmalidi? Ca-
vab sadadi: yerli tamasagiya hesablanmis vo lokal. Daha dolgun desok, audi-
toriyanin milli xiisusiyyatlarindon, zévqiinden asili olaraq har 6lkads prioritet
janr dayisir — masalon, Hindistanda bu melodramdisa, Orta Asiya respublika-
larinda xalq kinosu kimi xarakterizs edilon etnik filmlordi. Azarbaycanda iso
birinci sirada komediya janr1 galir. Son bir-iki ilin statistikasina gors, rekord
sayda tamasag1 toplayan, bir neco ay ekranlardan diismoyon, tokrar niimayiso
giron, naticoads nainki xarci borcunu ddayen, tstalik istehsalgilarina qazanc
da gatiron, an azi, iki-li¢ komediya tapa bilarik.

Sual: niys, mohz, komediya vo bu, tamasagininmi se¢imidi? Nizami kino-
teatrinda tlirk melodramlarinin tez-tez kegirilon premyeralari, digor zallarda
giin arzindo bes-alt1 seansla nlimayis olunan acnobi meynstrim niimunalori vo
dolu zallar deyir ki, yox.
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Ancaq yerli telekanallardaki soularin, “Bakili oglanlar”, “Bu sshorda” ki-
mi yumoristik programlarin formalasdirdigs, tiirklorin Receb Ivedik kimi ti-
pajlaria alismis azerbaycanli tamasag¢1 ona eyni golibde toqdim edilon yerli
komediyalar1 digar janrlardan daha rahat monimsayir.

Elo istehsalgilar tiglin do bu janr daha ucuz basa golir vo riski azdi. Ekran-
da geyri-pesokarligi - vizual hallin yoxlugunu, dramaturji ndqsanlar: verbal
vasitalor, qursaqdan asag1 zarafatlar hesabina ort-basdir elomok miimkiindi.
Digor janrlarda iso bu mosale bir az golizdi. Detektiv, triller, doyiis, qorxu
filmlori doqiq islonmis ssenari, maraqli, colbedici vizual hall tolob eloyir. Bu
1so daha miiasir texnika, daha bdyiik yaradici heyat, vo demoli, daha ¢ox ma-
liyye demakdi. Tokco bumu? Meynstrim kinonun vacib elementlorinden biri
do ulduz sistemi- taninmus, kiitlo torafindon sevilon simalardi. Kiitlovi tamasa-
¢t kinoteatra ilk novbodo sevdiyi aktyorlari gormayos gedir, ekranda bas veron
hadisalori onlarla asossiasiyada qavrayir, 6ziinii onlarla eynilosdirir. Tosadiifi
deyil ki, kecon osrin ortalarinda Ingrid Bergman, Marilyn Monroe, Gary Co-
oper, Clark Gable vo digor ulduz aktyorlar parastiskarlarini qiciglandiracaq
rollar oynamaqdan ¢okinir, ekranda yaratdiqlar1 obrazlar real hayatda da qo-
rumaga ¢aligirdilar. Miiasir dovrde artiq aktyorlarin qarsisinda belo tolablor
qoyulmasa da, kommersiya filmlorinds, on azi, bir ulduzun istiraki hor za-
manki qader aktualdi. Azorbaycanda ononovi anlamda ulduz sistemi yoxdu,
telekanallardan, tabloidlordon ulduz kimi toqdim olunan tobagoyo iso sou-
biznes niimayandalori aid edilir. Ki, bu giin kiitlo torafindon havaslo izlonon
kommersiya filmlori- komediyalarin asas gohromanlari da onlarda.

Digor torofdon bu ilin aprel ayinda ekranlara ¢ixan “Porde” (dram janri; rej.
Emil Quliyev) filminin uguru, bundan da ¢ox tamasagilar arasinda dogurdugu re-
zonans gostorir ki, tamasag1, imumiyyatlo, onu ekrana par¢imloyacak, giildiiriib-
agladacaq filmo baxmaq istoyir vo onun {i¢lin janr o gqadar do shomiyyatli deyil.

Azorbaycanda, mohz, indi - geyri-neft saholorinin barpast masolosinin
kaskin gokilds giindoma galdiyi bir ddvrde kommersiya filmlorinin noinki sa-
yinin artmasini, iistalik ovvalki illorden forqli olaraq goalir gotirmasini, region-
larda da kinozallarin agilmasina ruhlandirmasini problemin an mogbul halli
sayila bilar. Ciinki meynstrim filmlarin sayinin artmas1 hom ds prokatin, kino
bazariin barpasi, kino istehsalatin qismon dovlet asililigindan azad olmasi,
miistaqil kinonun inkisafi anlamina galir.

Acar sozlar: milli, kommersiya, janr, komediya, béhran.
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PasBurtne azepOaiiIKkaHCKOro KOMMepP4€eCKOro

KHMHO - HeIOCTATKH U NMEePCIeKTUBbI

B crarbe TOBOPUTCS O COBPEMEHHOM COCTOSHUM a3epOailPKaHCKOU Ku-
HeMarorpaduu U O TOM, KaKHe J3Talbl MPUIUIOCH MPOUTH HAIIMOHAIBHOMY
KHHO, KOTOPOE€ BBIHYK/ICHO ObLIIO HAYMHATH CBOE Pa3BUTHE C HYJs. bombIoe
BHUMAaHUE YJIETSAETCA POJIU KOMMEPUYECKOrO KMHO B Pa3BUTUM HALIMOHAIBHOM
kuHematorpaduu. OTMEYaeTcs, YT0 KOMMEPYECKOEe KHHO UTPAET BaKHYIO
POJIb B pa3BUTHHM HE3aBUCUMOTO KUHO, KHHOPBIHKA U MPOKAaTa, pacCMaTpUBa-
FOTCSI TAK¥KE €ro MEePCIEKTUBBI.

Knrwouegvie cnosa: HallMOHAIIbHBIN, KOMMEPLUS, KaHP, KOMEUs1, KPU3HC.
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Aygun Aslanova (Azerbaijan)

Development of Azerbaijan commercial

cinema - limitation and prospects

The report tells about the state of the Azerbaijan cinema and about what
stages it was necessary to pass the national cinema, which was forced to start
its development from scratch. Also, the role of commercial cinema in the
development of national cinematography is given a wide space. The report
notes that commercial cinema plays an important role in the development of
independent cinema, film market and rental, and considers its prospects.

Key words: national, commerce, genre, comedy, crisis.

107



