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GULARD OMIROVA®

ACIQ MOKAN REKLAMLARINDA AZORBAYCAN 9DOBI DiL
NORMALARININ QORUNMASI

XULASO

Mogalodo agiq mokanlardaki reklam motnlorinds adabi dilin tslubi imkanlarindan yaradiciligla
istifado olunmamasi, fonetik, leksik vo qgrammatik toloblorin gézlanilmomasi va bu hallarin dilin imu-
mi inkigafina tasiri masalalori tadqiq edilmigdir. Bu qgobildon olan yazilarda xarici dillors maxsus s6z
Vo ifadoalorin dils kiitlovi vo asan yolla niifuz etmasinin soboblori miioyysnlogdirilmis, anlagilmaz isti-
lahlarin reklam matnlorinin Gislubuna monfi tosir géstormoklo onlarin basa diisiilmoasine mane oldugu
geyd edilmisdir.

Acgar sozlor: odobi dil normalari, doviat dili, reklam moatnlari, reklam lovhalori.

Operativlik va slgatanliq baximindan comiyyatin hoyatina aktiv daxil olmus reklamlar
insan stiuruna ohomiyyatli daracodo tosir giiciine malikdir. Bu tasir potensial istehlak¢ilarin
emosional vo assosiativ reaksiyalari ilo yanasi reklam matninin informativ mozmununa gora
do ohamiyyatlidir.

Miiasir Azarbaycanda reklam isi igtisadi, sosioloji va psixoloji amillorin tasiri ilo hacm
Vo keyfiyyatco yeni morholoys godom qoymusdur. Reklamgilar istehlak¢ilarin reklam olu-
nan obyekts miinasibatini nazore almaga galisir, sosial sabokalorin inkisafi ilo olagodar ola-
raq reklamlarin yeni novlari meydana ¢ixir. Molumatlandirma vo istehlak¢iya tosir prose-
sindo mohtomol miistarilorin sosial meyillari, yas, cins vo zovqlari nazars alinmaqla hazirla-
nan reklam moatnlarinin lingvistik tortibati da mithiim rol oynayir. Bu baximdan reklamlar
Azorbaycan adabi dilinin real dil situasiyasinin va funksionalliq imkanlariin gostaricisi Kimi
dil¢ilar torafindon do todigat obyektine ¢evrilmisdir. Reklam matnlorinin todgiqi dilin praktik
Vo adoabi dil normalarmin tatbig voziyystinin Syranilmesi, dilds gedan proseslari analitik toh-
lil etmok baximindan mithiim shomiyyat kasb edir.

Miiasir dovrdoe Azorbaycan Respublikasinin dovlet dili kimi Azorbaycan dili 6lkeonin
siyasi, ictimai, elmi vo madoni hayatinin biitiin sahalarinds isladilir. Giiclii milli-manavi kok-
lar, asaslar lizerindo qurulan miistaqil Azarbaycan dovlsti torafindon dovlet dilinin reklam
sahosinds iglonmasi vo qorunmasi tomin edilir, onun inkisafi, zonginlogmasi ti¢iin hartorafli
sorait yaradilir [1,2].

Dovlat dilinin totbiq olundugu sahaloradon biri reklam vo elanlar, xidmot sferasidir.
Comiyyat hayatinin biitiin sahalorini — televiziya va radio, ¢ap mediasi, internet mokani, kii¢o
Vo prospektlor — ohato edon reklamlar onu hazirlayan miitoxassislorin dil biliklarinin soviy-
yasini gostarmoklo yanasi dilin leksik-iislubi vo ekspressiv-emosional vasitalorindon istifados
etmok bacarigini da niimayis etdirir. Toassiiflo geyd olunmalidir ki, reklamlarin calbediciliyi,
palitras1 va rongarangliyi bir ¢ox hallarda mazmun vo adabi dil normalarinin qorunmasi
baximindan reklam motnini tistoloyir.

* AMEA Nosimi adina Dilgilik Institutu, Nitq modoniyysti vo monitoring sébesi, filologiya {izro
falsofa doktoru, dosent.
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Sohorimizin kiigalorinds, miixtalif iago va ticarat obyektlorinin garsisinda yer alan rek-
lam 16vhalori ilk ndvbada kommersiya va biznes mogsadlorine xidmat edir. Amma bununla
yanasi, comiyyato toqdim olunan reklam mohsulu haqqinda informasiya oSasen sifahi vo
yazili nitq vasitoSilo gatdirilir. Bu baximdan reklam motnlori dilimizin inkisafina tasirsiz
otiismiir. Reklam motnlorindo, elan vo afisalarda ¢oxsayli sohvlorin mévcudlugu, dilimizin
Uslubi imkanlarindan yaradiciligla istifado olunmamasi, fonetik, leksik vo qrammatik
toloblorin g6zlonilmomasi ana dilina, dovlar dilina bigano miinasibatin gostaricisidir.

Respublikamizda foaliyyat gostoron kafe va restoranlarin, miixtolif ticarat obyektlorinin
bir ¢oxu toklif etdiklori mohsul va xidmatlari insanlarin nozarins gatdirmaq ti¢iin onlarin ad-
larin1 molumat 16vhoalarinds yerlosdirir. Biz xidmatlor haqqinda informasiya almaqla yanasi,
oradaki qiisurlari goriir, norma pozuntularini miisahido edirik. Bozon bu yanlislhiglar o hadds
catir ki, monanin tohrif edilmasine belo sobab olur: “... dostlariniz va dogmalarinizla gézal
canli musiqi sadalart altinda sizin ti¢iin hazirladigimiz milli vo avropa matbaxina aid olan
dadi damaga vuran yemoklarimizdon dadmaga dovat edirik”.

Goriindityli  kimi, niimunodo odobi dilin biitin normalari pozulub. Orfoqrafiya
qaydalarindan malumdur ki, gitalorin, 6lkslorin, respublikalarin, vilayst vo diyarlarin rosmi
adlarmin torkibindoki biitiin  s6zlorin ilk horfi boyik yazilir. Oslindo, orta mok-
tob saviyyasinda gazamilan ilkin orfografik biliklor bels bu gobildan olan sshvlors yol veril-
momeosi igiin yetorlidir. Lakin ciimlodo Avropa gitesinin adinin ilk horfinin kigik yazilmasi
gostarir ki, reklam matninin dilinds bu sads yaz1 qaydasina amal olunmamigdir.

Niimunoadoki digor qiisur iso “dadi damaga vuran” ifadasinin isladilmasi ilo baghdir.
Bilirik ki, ana dilimizds lozzoti, dadi uzun zaman unudulmayan teamlar haqqinda “dadi
damaqda galan”, “dad1 damaqdan ¢ixmayan”, “dadi damaqdan getmayan” kimi frazeolo-
gizmlor movcuddur. Qeyd edilon monalara uygun galmoyan vo ugurlu alinmayan yeni ifa-
donin yazilmasi, albatts ki, yersizdir.

Basqa bir orfografik qiisur miivafiq durgu isarasinin, yani vergiiliin buraxilmasi ila
baglidir. Bels ki, eyni suala cavab veran, eyni bir ciimls {izvii ilo bagl olan barabarhiiquqlu
homcins iizvlor sadalama intonasiyasi ilo toloffiiz edilir vo onlar arasinda vergiil isarasi
goyulur. Niimunadaki “Avropa mothaxins aid olan” va “dadi damaqda qalan” ifadslori “ye-
moklorimiz” tamamliginin hamcins toyinlori kimi ¢ixis etdiyino goro onlar arasinda vergiil
isarasi qoyulmali idi.

Qiisurlu dil faktlarin1 géstarmak magsadils niimuns oldugu kimi tohlila calb edilss do,
aslinds, onun qurulusu da dogru deyil. Bela ki, ciimlods s6z sirasinin pozulmasi ilo yanasi
hom buraxilan, ham do izafi isladilon s6z va ifadalor var. Bu isa ciimlonin ham qurulusunu,
hom do mona yiikiinii agirlagdirtb. Niimunonin miimkiin redakto olunmus versiyast belo
olacaqdir: “... Sizi dostlariniz va dogmalarinizla birga milli va Avropa matbaxina aid dadi
damagdan getmayan yemoklarimizdon gézal canli musiqi sadalart altinda dadmaga davat
edirik”.

Azorbaycan dili ligot torkibi ehtiyatina goro diinyanin zongin dillorindan biridir.
Dilimiz istanilon fikri diizgiin, strafli vo doqiq ifads etmoak iigiin biitiin imkanlara malikdir.
Buna baxmayaragq, bir sira xidmat sahslorinin reklam 16vhalarinds, miixtslif elanlarda talof-
flizi gox ¢atin olan, monasi iso sado Votondaslar torafindan bozon anlasilmayan s6z vs ifa-
dolordon tez-tez istifads olunur.
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Asagidaki niimunolordo miixtoliftoyinatli  obyektlorin toklif etdiklori mohsul vo ya
xidmat adlarinin yalniz ocnobi dilds yazildigini goriiriik: “Car Wash”, “Perfumery & Cos-
metics”’, “Perfumes & Accessories”, “Restaurant and Music Hall”, “Lounge. Rooms and
Karaoke”, “Playstation. Cinema. Shisha. Pool Billard” vs S.

Toqdim edilmis niimunalords toklif olunan mahsul vo ya xidmot adlarinin yalniz acnobi
dildo yazilmasi ilo "Azorbaycan Respublikasinda dovlet dili hagqinda" Qanunun “Dovlot
dilinin xidmat sahalarindo, reklam va elanlarda islonmasi”ns dair 7-ci maddoasi pozulub. Bels
ki, homin maddanin 1-ci bandinds geyd edilir ki, Azarbaycan Respublikasi arazisinds biitiin
xidmat saholarindo, reklam va elanlarda dévlat dili iglanilir. Ocnabilora xidmat goéstarilmasi
ilo baglh miivafiq xidmat saholorinda dévlat dili ilo yanasi digar dillor do totbig oluna bilor.
Zoruri hallarda elanlarda (16vhoalords, tablolarda, plakatlarda va sair) dovlst dili ilo yanasi,
digor dillordon do istifado oluna bilor. Lakin onlarin tutdugu saho Azorbaycan dilindaki
qarsiliginin tutdugu sahadon boyiik olmamali vo Azarbaycan dilindoki yazidan sonra gol-
molidir [1]. Amma geyd olunan niimunoalords bu asas istinad monbayino, imumiyyatls,
diqget gostorilmoamisdir. Halbuki hamin moshsul va ya xidmatlorin adlarin1 Azarbaycan
dilinin — 6z dogma dilimizin imkanlar1 ¢argivasindo rahathiqla ifado etmok mumkiindiir:
“Avtoyuma”, “Otriyyat Vo kosmetika” va ya “Parfiimlor Vo kosmetika”, “Otriyyat Vo aksesuarlar”
Vaya “Parfiimlar Vo akseSUarlar”, “‘Restoran va musiqi hollu*, “Istirahat otaglar: va karaoke”,
“Pleysteysen. Kinoteatr. Sulu galyan va ya nargila. Pul bilyard”

Qeyd edilmalidir ki, niimunalordoki manbs dilin orfografiyasina uygun yazilan va son
illords dilimizin ligat torkibine daxil olmus alinma s6zlorin (parfiim, aksesuar, holl, karaoke,
pleysteysen, pul bilyard) diizgiin yazilis formalar1 Orfoqrafiya liigatinds tosbit edilmisdir.

Reklam matnlarinda acnoabi sozlarin dilo bels kiitlovi vo asan yolla niifuz etmasinin bir
¢ox soboblori vardir ki, onlardan biri sosial-psixoloji amillarlo baglidir. Bels ki, insanlarin
bir ¢oxu xarici dil mongali s6zlori ana dilindo olan sozlordon daha tistiin hesab edir.
Masoalon, “kreativ’ “yaradic1” s6ziina nhisbaton daha calbedici goriiniir, “shop” kalmosi
“diikan”, “butik” iso magaza” soziino goro sanki daha miiasir soslonir. “Cox vaxt xarici
dillorin, xiisusilo ingilis dilino moxsus leksik vahidlorin yenilik, prestijli kimi togdim
edilmosi miasir dovriin xiisusiyyatlorindondir. Amma ocnabi sdzlordon, hatta daha cox
anlasilmaz adlardan sui-istifado reklam motnlorinin tislubuna monfi tosir gostorir vo onlarin
basa diistilmasine mane olur” [Tony6: 2010, ¢.45]. Digar bir sabab iso bu gabildan olan s6z-
lorin istifadasi ilo alicinin diggatinin calb edilmasi vo mohsulun satiginin  stimullag-
dirilmasidir. Bununla bels, reklam kiitlovi auditorityaya {invanlandig: ii¢lin insanlarin siiuru-
na, diinyagoriisiine Vo imumi modani Saviyyasina tosir gostorir. Ona gora do reklamin yara-
dilmasinda an miithiim magam, reklam motninin osas uguru ¢atdirilan ismarigin dilin biitiin
imkanlarindan diizgiin vo yerinds istifado edilmasi ilo sortlonir. Reklam yazarlari motnlords
diggoatgakan vo yaddaqalan soz vo ifadolordon diizgiin istifads edilmakls catdirilan mesajin
daha tosirli olmasina nail olmaq iigiin dilin ligat torkibindon yaradiciligla yararlanmali,
zongin semantik-iislubi xiisusiyyatlori ilo segilon frazeologizmlordon ustaligla istifado etmoyi
bacarmalidir. Reklamin dili ¢evik, axici, eyni zamanda calbedici olmalidir. Reklam dilinin
ugurlu alinmasi reklam yazarlarin dil biliklari ilo yanasi, iso yaradici miinasibati va toxayyiil
giiciindan do asilidir.

Respublikada foaliyyst gostoran reklam agentliklari geyd olunan amillori nazars almag-
la reklam matnlorinin yazilmasi isins savadl, dilin biitin incaliklorina darindon balod olan
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filologlar1 calb etmaklo bu sahads méveud olan problemlorin aradan qaldira bilor. Homginin
reklam agentliklorinin kiitlovi informasiya vasitalorinds, internet resurslarinda vo reklam
dastyicilarinda adobi dil normalarinin qorunmasini tomin eden Azarbaycan Respublikasinin
Dovlst Dil Komissiyasi yaninda Monitoring Markazi ils six amokdasliq slagalorinin qurul-
masi da reklam sahasindo odobi dil normalarinin qorunmasi vo dovlst dilinin diizgiin totbiqi
isino tohfs vermis olar.
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Gulara AMIROVA
THE PROTECTION OF AZERBAIJANI LITERARY LANGUAGE NORMS
IN OPEN SPACE ADVERTISEMENTS

SUMMARY

The article studies the issues of creative non-use of stylistic possibilities of literary language in
advertising texts in open spaces, unpredictability of phonetic, lexical and grammatical requirements
and the influence of these circumstances on the general development of the language. In this type of
writings, the reasons for the widespread and easy penetration into the language of words and
expressions belonging to foreign languages have been identified, and it has been noted the hindering
of understanding incomprehensible terms, negatively affected the style of advertising texts.

Key words: norms of literary language, state language, advertising texts, billboards.

IN'onspa AMUPOBA
3AIIMTA HOPM JINTEPATYPHOT' O A3EPBAMI’KAHCKOI'O SI3bIKA
B HAPYKHOM PEKJIAME
PE3IOME

B crarbe paccMaTpuBaeTCsl HELOCTATOYHOE UCIOIb30BAaHUE CTUIIMCTHYECKUX BO3MOKHOCTEH JIH -
TEpaTypHOTO S3bIKAa B PEKIAMHBIX TEKCTaX Ha OTKPBITHIX IMPOCTPAHCTBAaX, HTHOPUpOBaHHE (POHETH-
YECKHX, JIEKCHYECKHUX M TPaMMaTHYECKUX TpeOOBaHMI U UX BO3JEHCTBHE Ha 00Iee pa3BUTHE S3bIKA.
B Takoro posa Texcrax ObUIM MACHTH(GHUINPOBAHBI MPHUYUHBI MACCOBOTO U JIETKOTO MPOHUKHOBEHHS
CJIOB Y BBIP@KEHUH U3 MHOCTPAHHBIX SA3bIKOB, OTMEUYEHO, YTO HESICHBIE TEPMUHBI HETATUBHO BIIUSIOT
Ha CTHJIb PEKJIAMHBIX TEKCTOB U 3aTPYIHAIOT UX IOHUMAHUE.

KaioueBble ci10Ba: Hopmbl aumMepamypHo2o A3blKa, 20Cy0apCmeeH bl SI3bIK, PEKIAMHbIE MEKC-
Mmbl, peKIaMHbIE UWUMDbL.
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